ATA DA REUNIAO - 30/06/2023

Referente a: contratacdo de servicos de publicidade e propaganda, planejamento de
comunicac¢do e marketing a serem prestados por agéncias de publicidade e propaganda, para

atender demandas de utilidade publica da Prefeitura Municipal de Pirapora-MG.

No dia trinta de junho de dois mil e vinte e trés, as oito horas e trinta minutos, os participantes

da sub comissdo de Avaliagdo Técnica do Processo Licitatério n2 028/2023, sendo eles Anny

‘Karoline Nunes Barbosa, José Mendes dos Santos e Sthefan Carneiro Oliveira, reuniram-se

presencialmente, na sala da Corregedoria do Municipio, situada nas instalagdes da Prefeitura

Municipal de Pirapora, para tratar e alinhar acerca dos assuntos expostos, no seguinte local.

Na reunido, os presentes discutiram e alinharam Sobre os assuntos referente a primeira etapa
do processo de apresenta¢do e avaliagdo da proposta técnica, exibidos no Envelope | (ndo
identificado), sobre o quesito de Plano de Comunicagdo Publicitaria, de acordo com os
subquesitos: Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e

Estratégia de Midia e Ndo Midia.

Apds a discuss3o sobre os pontos de vista, de forma individual, houve o alinhamento das ideias
e definido o prazo de entrega do material para o dia cinco de julho de dois mil e vinte e trés
(sendo a quarta-feira da semana seguinte). A reunido foi encerrada as onze horas e trinta

minutos

Pirapora-MG, 30 de junho de 2023.
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RELATORIO DE AVALIAGAO TECNICA DO PROCESSO LICITATORIO
N2 028/2023

Relatério de Avaliagdo Técnica do Processo Licitatério n2 028/2023, Tomada de Pregos n®
005/2023, do tipo TECNICA E PRECO, NO REGIME DE EMPREITADA POR PRECO GLOBAL, de
acordo com o que determina a Lei Federal n2 12.232/10 e subsidiariamente a Lei Federal n®
8.666/93 ‘e suas alteragdes, Lei Complementar 123/2006, alterada pela LC 1,47/2014 e Lei
Federal n2. 4.680/65, e as Normas Padrdo da Atividade Publicitéria, sob orientacdo do CENP,

em seu texto vigente na presente data e as cldusulas deste edital.

1. Introducdo

Este relatdrio apresenta a avaliagdo técnica realizada na anélise e julgamento das Propostas

Técnica do Processo Licitatério n2 028/2023, Tomada de Pregos n? 005/2023.

2. Objetivos, Metodologia e Resultados

O principal objetivo desta avaliagdo técnica:

- Avaliar o Plano de Comunicagdo Publicitdria e seus Subquesitos conforme a tabela a seguir:

. Raciocinio Basico

Il. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Plano de Comunicacédo Publicitaria IIl. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Ndo midia

PLANO DE COMUNICACKO PUBLICITARIA: obteve a pontuacido de 47% na sua totalidade
sendo:

| Raciocinio Basico: a agéncia/empresa apresentou informagdes relevantes e importantes do

municipio, como o cenario turistico nacional e a expectativa e possiveis exploracdes de pontos
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para o crescimento econémico. Isso demonstra a realizacdo de pesquisa aprofun
os elementos culturais tnicos da cidade, como: elementos tradicionais, gastronomia local,
artesanato e elementos das histdrias regionais, que, conforme explorados, podem servir de

ponto inicial para a campanha.

Avaliacao: 5%

Il Estratégica de Comunicacdo Publicitria: a estratégia é muito generalizada, embora tenha-
se explorado os principais pontos, o slogan atual da cidade ndo faz relacdo com os elementos
e deixa e impressdo de “ideias soltas”. A ideia da frase “natureza que encanta, gente que
‘cativa” é fantastica, porém, precisa ser ligada a elementos especificos para gerar aproximacgdo

com o publico algo.

Avaliacdo: 17%
Il Ideia Criativa: a estratégia utilizada remete a esséncia do retrd ou tradicional, talvez, na

tentativa de resgatar pontos turisticos importantes do passado, como: trem, selos, correios,

etc.

Entretanto, ndo cria uma conexdo com todos os publicos € n3o remete a ideia de avanco,

muito trabalhada pela atual gest3o. Desta forma, a narrativa fica solta.

Além disso, os tons utilizados dos elementos retrd no criam aproximac3o.

‘A esséncia de destacar os diversos pontos é importante, por isso, uma adaptacdo seria utilizar
elementos atuais, como por exemplo, polaroids (fotos de cAmeras instantaneas ent3o tem um
estilo diferenciado), que, embora tenha o significado do retrd, estd em ascensdo neste

~momento em diversas préticas de marketing, por.exemplo.

Sugestdo: mais desenvolvimento do storytlling (narragdo e construgdo e histérias) mais
envolvente, com narrativas que destaquem as qualidades, valores e tradicies do piraporense,
por meio de caracteristicas que criem uma experiéncia Unica para os visitantes, utilizando a

comunicagao emocional.

Avaliacdo: 16%




a diversidade de materiais e, inclusive, demonstrou grande desenvoltura nos acervos de

possibilidades e de transmissdo em canais préximos da cidade.

O ponto a observar é o cuidado e preocupagdo em proporcionar materiais especificos que
criem fortalecimento com a comunidade, deixando o alerta que, materiais muito genéricos,

criam a sensacdo de falta de humanizagio e distanciamento do objetivo.

Como sugestdo, apresentar ou incluir indicadores relevantes para medir o impacto da
campanha que tenham a participacdo do publico, como: utilizar midias para se ter resposta

do publico através do engajamento, etc.

Avaliacdo: 9%

Pirapora-MG, 04 de julho de 2023.
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RELATGRIO DE AVALIAGAO TECNICA DO PROCESSO LICITAT6RIO
N2 028/2023

Relatério devAvaIiagé'o Técnica do Processo Licitatério n2 028/2023, Tomada de Precos ne
O05/2023, do tipo TECNICA E PRECO, NO REGIME DE EMPREITADA POR PRECO GLOBAL, de
acordo com o que determina a Lei Federal n? 12.232/10 e subsidiariamente a Lei Federal n?
8.666/93 e suas alteragbes, Lei Complementar 123/2006, alterada pela LC 147/2014 e Lei
Federal n2. 4.680/65, e as Normas Padrdo da Atividade Publicitaria, sob orientacdo do CENP,

em seu texto vigente na presente data e as cldusulas deste edital.

A1. Introducdo
Este relatdrio apresenta a avaliagdo técnica realizada na analise e julgamento das Propostas
Técnica do Processo Licitatério n? 028/2023, Tomada de Pregcos n2 005/2023.

‘2. Objetivos, Metodologia e Resultados
O principal objetivo desta avaliagdo técnica:

- Avaliar o Plano de Comunicag¢do Publicitdria e seus Subquesitos conforme a tabela a seguir:

I.  Raciocinio Basico

Il. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Plano de Comunicacgdo Publicitéria IIl. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Ndo midia




1. Raciocinio Basico:

Dentro das pegas e do trabalho apresentado, a agéncia em questdo, apresentou te
demonstrado conhecimento sobre as técnicas de linguagem. para a proposta publicitaria.
Isso € de suma importancia, porqué durante o processo de pesquisa e elaboragdo das
campanhas, é de suma importancia estar por dentro de acontecimentos, fatos, cultura,
receptividade, linguagem, meios e modos que a populag¢io local absorve esse contetdo.

Avaliagdo: 5%

' 2. Estratégica de Comunicag¢io Publicitéria:

A comunicagdo lingtiistica e de semantica é boa, contém elementos padronizados ja em
uso em outras campanhas, o que ndo torna este invélida ou fraca. Mas creio que pode ser
utilizadas novas estruturas para representar as mesmas idéias. Acredito que
por ser tratar de uma campanha ficticia, nnﬁo ira prejudicar em nada a soma total
dos resultados, mas caso fosse algo oficial, caberia sim algumas modificacdes.

Avaliacdo: 15%

3. Ideia Criativa:

Dentro do contexto apresentado, a idéia proposta ndo alcanca o objetivo proposto, por um
requisito simples, que acho ser de grande importincia, os veiculos onde serdo
compartilhados as pecas publicitdrias. A ideia de cartdo postal agrada ao ser vista em um
impresso, mas ndo creio ser adaptativo aos meios digitais, que é o mais forte atualmente,
como celulares, computadores e outros tipos de telas. Entretanto isso em nada interferiu
a execugdo das mesmas, pois foi feito com exceléncia a execugdo da idéia. E agradavel de ver,
é imersivo e nostalgico, se feitos pequenos ajustes, funciona.

Avaliagdo: 17%




4, Estratégia De Midia E Ndo Midia:

Nota-se um extremo preparo na questdo de possibilidade oie dispositivos que a empresa
pode atender dentro da comunicagdo. Isso é importantissimo, pois a necessidade de
adaptar um contetdo e transpor para outras plataformas deve ser pensado antes. As
pecas fazem isso com perfeicdo, e as idéias j& elaboradas déntro da proposta fazem crer
que a empresa tem total no¢do do que faz, e além disso, l.tem a sapiencia de conseguir

sugerir boas escolhas para o cliente, levando a melhores resultados.

Avaliagdo: 10%

Pirapora/MG, 04 de Julho de 2023
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Relatério de Avaliagdo Técnica do Processo Licitatério n® 028/2023, Tomada de Preco}

.005/2023, do tipo TECNICA E PRECO, NO REGIME DE EMPREITADA POR PRECO GLOBAL, de acc {
com o que determina a Lei Federal n2 12.232/10 e subsidiariamente a Lei Federal n2 8.666/93 e sudbs;
alteragdes, Lei Complementar 123/2006, alterada pela LC 147/2014 e Lei Federal n2. 4.680/65, e as
Normas Padr3o da Atividade Publicitaria, sob orientag3o do CENP, em seu texto vigente na presente
data e as cldusulas deste edital.

1. Introdugao

Este relatério apresenta a avaliagdo técnica realizada na analise e julgamento das Propostas
Técnica do Processo Licitatério n? 028/2023, Tomada de Pregos n2 005/2023.

2. Objetivos

O principal objetivo desta avaliagdo técnica:

- Avaliar o Plano de Comunicac¢do Publicitdria e seus Subquesitos conforme a tabela a seguir:

Raciocinio Basico

Il. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Plano de Comunicacdo Publicitaria '
¢ Ill. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Nao midia

2. Metodologia

A avaliagdo técnica foi realizada utilizando o critério de avaliagdo conforme tabela a seguir:

1. Plano de Comunicacdo Publicitaria

. Raciocinio Basico 5%

ll. Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria ' 20%

lil. ldeia Criativa . 20%

e




IV. Estratégia de Midia e Ndo midia 10%

4, Resuitados

Os resultados obtidos na avaliagdo técnica foram os seguintes:

1. Plano de Comunica¢do Publicitaria 50%
I.  Raciocinio Basico ‘ 5%
il. Estratégia de Comunicagdo Publicitéria 18%
lll. ldeia Criativa 18%
IV. Estratégia de Midia e Ndo midia - 9%

O Plano de Comunicacgdo Publicitaria obteve a pontuacdo de 48% na sua totalidade sendo:

I. Raciocinio Bésico 5% - A Empresa captou a ideia bésica da proposta do cliente, onde
apresenta relatdrio com informagdes relevantes do cendrio turistico nacional, bem como sua
evolucdo e expectativa de crescimento econdmico. Com esses dados a proposta de uma
campanha se torna de grande importancia para divulgacdo do potencial turistico local e

captacdo de novos investimentos.

Il. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria 18% - A definicdo dq publico-alvo n3o fica clara. E
apresentada uma boa estratégia de comunicagdo com foco em alguns dos principais pontos
turisticos, belezas naturais e fragmentos da cultura local. No entanto, com a mensagem-
chave - “natureza que encanta, gente que cativa” - no material publicitdrio n3o fica claro
como se chegou a essa ideia, pela pouca exploragdo e por ndo ter apresentado de forma

robusta as caracteristicas do povo local que o torna “gente que cativa”.

Il Ideia Criativa 18% - O material publicitdrio apresentado transmite a ideia de algo “retré”, | /><\M
/“{ A /
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pecas apresentadas um storytelling, que apesar de ser original, ndo é consisten t'paras

alcance do ptblico-alvo, que por sua vez, também ndo esta bem definido.

IV. Estratégia de Midia e Ndo midia 9% - Falta de comunicagdo humanizada para o

fortalecimento dos lagos com o povo e cultura local.

Pirapora/MG, 05 de julho de 2023
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